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Radio is a mass-medium whose main virtue is the immediate passing on of the communicates. The Internet
radio, like the traditional one, is used for transmitting audio signals from a sender to a receiver. The difference
is that the signal is sent over Internet instead of ether. The Internet radio fixes the drawbacks related to the
traditional radio: 1) can be listened to from an Internet-enabled computer located anywhere, 2) Internet allows
listening to any station over the world. The paper describes research on the use of internet radio by students
and analysis of the content offered by Polish-speaking Internet radio stations.

The abundance of the Internet radio offer allows the young people to learn making choice. Due to its specific
properties (like forcing to reflection and audience activity, the dynamism of hearing attention, disapproval for
passivity, involuntariness of the perception and the favour to the imagination development), the hearing
perception is conducive to the teaching-learning process and may increase the process efficiency.
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WPROWADZENIE

Upowszechnianie Internetu i jego nieustannie rosnaca rola w zyciu co-
dziennym spowodowaly, Zze dwa najpotezniejsze media zapewniajace lu-
dziom rozrywke - telewizja i radio - zyskaly poteznego konkurenta. Jedno-
czednie jest to jednak i mocny sprzymierzeniec - treéci zamieszczane w In-
ternecie w znacznym stopniu moga bowiem wzmacniaé tradycyjny prze-
kaz. Doskonalym tego przyktadem sg internetowe radiostacje.

Tradycyjne radio to medium wyjatkowo atrakcyjne dla odbiorcow,
szczegOlnie mlodych. Ze wzgledu na tatwosé dostepu najczesciej towarzy-
szy mlodziezy. Jego gléwnym walorem jest natychmiastowosé¢ przekazy-
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wanych komunikatéw. Ponadto, jak zauwaza J. Gajda (2002), ,niezaleznie
od zaangazowania w odbiér tresci - czy bedzie on powierzchowny, czy
doglebny i intymny - radio (...) daje poczucie bezposredniosci i spontanicz-
noséci”. Réwniez S. Bardijewska (2001) akcentuje fakt, ze radio poszerza
obszar autentyzmu, wzmacnia wiarygodnosc¢ i sugestywnos¢ przekazywa-
nych treéci i kreowanego $§wiata. Cechy te posiada réwniez radio interne-
towe - stuchane jest zazwyczaj w domowym zaciszu, pozwalajac odbiorcy
w dowolny sposob angazowac sie w nadawane tresci.

Radio jest swoistym rodzajem sztuki, ktéra charakteryzuje sie odreb-
nymi §rodkami wyrazu artystycznego. Poprzez operowanie stowem mo-
wionym i muzyka jest w stanie sugestywnie oddzialtywac na odbiorce: roz-
budzaé wyobraznie, zainteresowania, wrazliwos¢ estetyczna. Radio interne-
towe posiada niemal identyczne walory i w podobny sposéb oddzialuje na
odbiorce. Do jego mocnych stron mozemy zaliczy¢: interaktywnosc¢, indy-
widualizm odbioru, dostep do duzej ilosci nowych informacji, mate (w po-
réwnaniu np. do telewizji) wymagania technologiczne radiowego przekazu
on-line, komplementarno$¢ radia i Internetu. Podobnie tez jak radio trady-
cyjne jest zazwyczaj medium towarzyszacym: mozemy stuchaé¢ go w tle,
przegladajac w tym czasie inne internetowe strony lub pracujgc na swoim
komputerze

Warto podkresli¢ i r6znice - minusem radia tradycyjnego jest ulotnosé
stowa i niemoznos¢ powrotu do wyemitowanego juz komunikatu. Pod tym
wzgledem radio internetowe zyskuje przewage - duze rozgtosnie radiowe
archiwizuja zaréwno wazniejsze informacje, jak iniektére wyemitowane
audycje. Umozliwiajg tym samym internautom ponowne wystuchanie ko-
munikatéw i pelniejszy ich odbiér. Minusem radia internetowego sa z kolei
wymagania sprzetowe - do sluchania potrzebny jest komputer i tacze inter-
netowe, ktére nie wszyscy jeszcze posiadaja. Tradycyjny komputer jest
wcigz jeszcze z racji swoich gabarytéw medium stacjonarnym - nie miesci
sie w kieszeni kurtki jak radioodbiornik, ktéry mozemy zabiera¢ wszedzie.
Kolejnej niedogodnosci mozemy upatrywaé w tym, ze radio internetowe od
swych odbiorcow domaga sie sporej aktywnosci: musza sami poszukac i
dokonac¢ selekcji komunikatéw, gdy tymczasem radio tradycyjne rozleniwia
- wystarczy je po prostu wilaczy¢ i stuchac.

Nadrzednymi funkcjami radia - zaréwno tradycyjnego, jak i tego w
sieci - sg funkcje informacyjna i rozrywkowa. W przypadku radia interne-
towego stosowane sa dwie strategie informacyjne: zamieszczanie biezacych
informacji na wlasnych serwisach informacyjnych (tak robig prawie
wszystkie czolowe radiostacje) lub wspoélpraca z jakim$ portalem horyzon-
talnym (to rozwigzanie stosowane np. przez radio RMF FM). Funkcja roz-
rywkowa radia realizowana jest gtéwnie za pomoca emitowanej muzyki.
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Dotychczasowy poziom dostepnosci szerokopasmowego Internetu nie
umozliwia masowego upowszechniania sie radia internetowego, gwarantu-
jacego wysoka jakos¢ odbioru. Mozna jednak zalozy¢, ze ten segment be-
dzie systematycznie sie rozwijal. Z punktu widzenia branzy fonograficznej
glowna zaletg radia internetowego jest mozliwos¢ uruchomienia nieograni-
czonej liczby stacji, co oznacza tworzenie sie bardzo waskich formatéw ra-
diowych, gwarantujacych docieranie do $ciéle okreslonych grup odbiorcow.
Z biegiem czasu kazda wytwornia muzyczna bedzie mogta uruchomic wia-
sng stacje radia internetowego i nadawa¢ wylacznie swoja muzyke, co w
znaczacy sposob poszerzy mozliwosci promocji i dystrybucji plikéw mu-
zycznych.

ISTOTA RADIA INTERNETOWEGO

Radio internetowe (Internet radio), podobnie jak tradycyjne, stuzy prze-
kazaniu dzwieku od nadawcy do stuchacza. Réznica polega na tym, iz sy-
gnal zamiast w eterze rozprzestrzenia sie w Internecie (por. L. Lessig, 2004).
Uwaza sie (m.in. L. Lessig, 2004), ze radio internetowe jest w stosunku do
tradycyjnego tym, czym dla radia UKF (FM) byly fale krotkie, srednie i dtu-
gie (AM). Jak spostrzegt A.S. Tannenbaum (2003), kiedy stalo si¢ mozliwe
rozpowszechnianie dzwieku przez Internet, komercyjne stacje radiowe na-
tychmiast rozpoczety proby nadawania radia w sieci. Wkroétce tez wystar-
towalo pierwsze internetowe radio uczelniane - studenci stworzyli wlasna
stacje. W chwili obecnej, przy uzyciu odpowiedniej technologii w zasadzie
kazdy moze stworzy¢ wlasna radiostacje. Czes¢ stacji nadaje program jed-
noczeénie w Internecie oraz w eterze, ale s tez takie, ktore istniejg tylko w
Internecie.

Funkcjonuja dwa sposoby nadawania radia internetowego (por. A.S. Tan-
nenbaum, 2003). Pierwszy z nich polega na zapisywaniu i magazynowaniu
programoéw na dysku tak, aby stuchacz moégt Sciggna¢ dowolny i zapisa¢ w
swoim komputerze po to, by nastepnie go odstucha¢ (B. Long, R. Baecker,
1997; A.S. Tannenbaum, 2003). W rzeczywistosci jest to niemal to samo, co
dzwiek strumieniowy dostepny w Internecie. Zaleta tego sposobu nadawa-
nia radia jest prostota wykonania, tatwy dostep dla sluchaczy i swoboda
wyboru audycji z archiwum. Drugi sposéb nadawania to bezposrednia
transmisja (,na zywo”).

Istotng cecha transmisji bezposredniej i dzwieku strumieniowego jest
mozliwos¢ buforowania danych. Dzieki temu odtwarzanie odbywa sie z
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kilku-, kilkunastosekundowym opoézZnieniem, ktére pozwala zniwelowa¢
potencjalne problemy zwigzane z przesylaniem danych przez sie¢. Dzieki
rozpraszaczom sygnalu, tysigce oséb moga jednoczesnie slucha¢ radia,
uzyskujac taka sama jakos¢ odbioru (A.S. Tannenbaum, 2003; L. Lessig,
2004).

Wedlug A.S. Tannenbauma (2003), od czasu kiedy radio internetowe
stalo sie¢ popularnym medium, rozpoczety sie ,walki na formaty”. Real
Audio, Windows Media Audio oraz MP3 agresywnie wkraczaly na rynek,
by sta¢ sie dominujacymi formatami radia internetowego. To wlasnie one
stanowia podstawe radia w sieci. Do$¢ czesto wykorzystywany do trans-
misji radiowej jest tez stosunkowo nowy uzytkownik - Vorbis - otwarty
format stratnego zapisu dzwieku podobny do formatéw MP3/DivX, wy-
rézniajacy sie dobra jakoscia przekazu, ktéry dodatkowo ma te zalete, ze
jest produktem typu open source (tzn. ze kazdy ma dostep do jego kodu
zréodlowego).

Zdaniem wielu autoréw (m.in. L. A. Heberlein, 2002; V. Krishnan, S.G
Chang, 2000) problem radia tradycyjnego stanowi ograniczenie geograficz-
ne. Poza nielicznymi hobbystami, ktérzy probowali ,zlapa¢” sygnal w no-
cy, odbiorcy zwykle moga stucha¢ tylko stacji radiowych nadawanych w
najblizszym sasiedztwie. Radio internetowe przetamuje granice geograficz-
ne i obniza bariery nadawania audialnego (V. Krishnan, S.G. Chang, 2000).
Dzieki temu mozna stucha¢ ulubionej stacji radiowej (nawet regionalnej) z
dowolnego miejsca na $wiecie. Stuchacze maja dostep do ogromnej (ciagle
rosnacej) liczby stacji radiowych. Ponadto, w przeciwieristwie do trady-
cyjnego radia, radiostacje internetowe wykorzystuja Internet dodatkowo
w celu udostepniania informacji o przesylanej zawartosci, dostawcach tej
treéci, nadawcy i odbiorcach. Stacje zwykle nadaja takie informacje, jak: 1)
opis stacji (nazwa etc.), 2) tzw. zawartos¢ audialng (nazwa programu, czas
radiowy, nazwa utworu i wykonawca), 3) inne dane (format kodowania
etc.). Oprogramowanie (typu WinAmp, RealPlayer, MediaPlayer) wyko-
rzystuje te informacje, by wybraé¢ adekwatny dekoder dzwieku oraz do-
starczy¢ stuchaczowi danych dotyczacych stacji, programu radiowego,
listy utworéw.

Obecnie dziata ponad 2300 stacji radiowych w Internecie, nadajacych
transmisje bezposrednie oraz przeszlo 1500 stacji nadajacych muzyke wczes-
niej zapisana na dysku. Ta liczba nieustannie roénie. Wyrézni¢ mozna kilka
czynnikéw wzrostu liczby internetowych stacji radiowych (za: V. Krishnan,
S.G. Chang, 2000):

1. Radio internetowe eliminuje ograniczenia, ktére wiaza sie z trady-
cyjnym radiem.
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2. Radio internetowe moze by¢ odbierane z dowolnego komputera (w
dowolnym miejscu na $wiecie) z dostepem do Internetu.

3. Internet pozwala na odbieranie stacji radiowych z calego $wiata, co
do tej pory byto niemozliwe.

4. Coraz latwiej mozna , postawi¢” serwer stacji radiowej. Niedrogi
sprzet oraz dostep do Internetu wraz z darmowym (lub tanim) oprogra-
mowaniem do strumieniowej transmisji dzwieku pozwalaja, nawet prze-
cietnym uzytkownikom, na stworzenie stacji radiowe;j.

Potencjal radia internetowego jest niewyobrazalny. Kazdego dnia za-
czynaja nadawaé nowe stacje, a radio jako takie zmienia si¢ w co§ nowego,
mocniejszego i bardziej uzytecznego (L.A. Heberlein, 2002).

RADIO INTERNETOWE - PRZEGLAD OFERTY

Na polskich stronach internetowych mozemy spotka¢ witryny niemal
wszystkich obecnych na rynku stacji radiowych. I prawie wszystkie nadaja
swoj program w sieci. Sg to miedzy innymi Polskie Radio (Program I i III),
Radio Zet, RMF FM, Radio Plus, Radio Maryja, Radio Eska itd. Zdecydo-
wana wiekszos¢ stacji to jednak te, ktore nie maja swego odpowiednika w
eterze. Dlatego tez w potocznym rozumieniu uwaza si¢, ze w Internecie
nadaja gléwnie radiostacje ,amatorskie”.

Pierwsza polska internetowa stacja radiowa powstala siedem lat temu,
dzi$ dziata ich ponad sto. Zgodnie z deklaracjami nadawcow, kazdego dnia
przyciagaja kilkadziesiat tysiecy stuchaczy. Pierwsze w kraju radio interne-
towe - Radio Net ruszylo w 1998 r. Na poczatku nie miato konkurencj,
wieéci o nim rozchodzily sie szybko w spos6b nieformalny, a nadawcy nie
bardzo wiedzieli, jak takie radio powinno wyglada¢: ramoéwka byla bardzo
chaotyczna, wcigz zmieniala swoja forme.

W radiu internetowym na plan pierwszy wysuwa si¢ muzyka: kréluje
pop, techno, dance - a zatem style, ktérych stuchaja gtéwnie nastolatki,
najczesciej péZnym popotudniem i wieczorem (z badari przeprowadzonych
przez firme Gemius i portal Onet.pl w marcu 2004 roku). Jedne z popular-
niejszych w Polsce Megastacja, Radiostacja i Radiosfera przyciagaja co dzieri
nawet 10 tysiecy os6b. Kilka tysiecy os6b dziennie stucha tez Cyberstacji -
od innych ré6zni si¢ tym, ze dominuja w niej pozdrowienia, ktére przesylaja
sobie stuchacze. Ich liczba stata sie wrecz ktopotliwa dla prowadzacych, ale
zgodnie z punktem 11 zamieszczonego na stronie stacji regulaminu: , Wiel-
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ka sita napedowa radia, decydujaca o jego popularnosci, sa pozdrowienia (...).
Dopuszczalne sg bloki muzyczne bez pozdrowien, pod warunkiem ze zosta-
na zaakceptowane przez odbiorcéw”. Ciekawa jest tez Best Stacja, ktéra od
innych rézni sie prezentowana muzyka: znajdziemy tam réwniez utwory z
lat 60., 90., ale nie nowosci muzyczne. Odbiorcy tego typu stacji majg 25-35
lat i sg to gléwnie osoby pracujace przy komputerach (P. Wilk, 2004).

Mniejsze stacje, cho¢ muzycznie réznorodne, skierowane sa do oséb
mlodszych. Mozemy w nich postucha¢ mniej popularnych odmian muzyki
(np. elektronicznej: w E-stacji; hip-hopu; reggae). Bardzo ciekawa propozy-
Cja programowq jest transmitowanie na zywo imprez z polskich klubow.
Wsrod tego typu e-stacji znalez¢é mozemy takze co$ dla bardziej dojrzatych
stuchaczy: np. w radiu Smooth Jazz postuchamy jazzu, w Radiu Art - mu-
zyki klasycznej, kabaretowych skeczy i fragmentow stuchowisk. Radiem, w
ktérym dominuja programy stowne, jest Team Radio. W jego ramodwce
znajdziemy audycje autorskie poswiecone m.in. zagadnieniom spolecznym,
filozofii. Podczas nadawanych audycji stuchacze zapraszani sa do dyskusji,
stajac sie aktywnymi uczestnikami programu.

Radio internetowe to nie tylko muzyka i stowo, np. Radio Quatro pro-
wadzi kilka kanaléw, w tym jeden poswiecony wielbicielom gier kompute-
rowych, ktérym oferuje bezposrednie transmisje toczacych sie w sieci roz-
grywek.

Prowadzenie radia w sieci kosztuje - placi sie za ustugi internetowe
i wykorzystanie czyich$ utworéw. Wiele stacji dziala dzieki pomocy spon-
sorow lub zaprzyjaznionych firm. Zgodnie z ustawa o prawie autorskim
ten, kto rozpowszechnia droga emisji program radiowy przez Internet, jest
nadawcg - a zatem stacje powinny placi¢ tantiemy. Mimo to, wiekszos¢
z internetowych stacji - tlumaczac sie brakiem przychodéw z dziatalnosci
i niejasno sprecyzowanymi przepisami - nie stosuje si¢ do przepiséw i nie
uiszcza oplat. Do nielicznych, dziatajacych w pelni legalnie nalezy Team
Radio, Radiosfera, Best Stacja i Megastacja, ktore maja gléwne serwery w
REN i ptaca Gemie - niemieckiemu odpowiednikowi ZAiKSa (P. Wilk,
2004).

Tresci, ktére emitowane sa przez internetowe stacje, nikt nie kontroluje
- nawet KRRiTV. Jej przedstawiciele ttumacza, ze nie nalezy to do kompe-
tencji rady, ustawa nic nie wspomina o nadawcach internetowych (P. Wilk,
2004). Wewnetrzne regulaminy tworza same stacje: zazwyczaj przyjmuje
sie, ze emitowane tresci maja by¢ pozbawione wulgaryzmoéw, na antenie nie
wolno tez wyszydza¢ czyich$§ pogladow i przekonan. Zostaje nam tylko
zaufaé, ze osoby odpowiedzialne za wizerunek danej rozglosni czuja wage
stowa i emitowanych komunikatéw...
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KTO SLUCHA I DLACZEGO - CZYLI E-SLUCHACZE

W Polsce wiele stacji radiowych ma prawo do rozpowszechniania
swych programoéw wylacznie na terenie danego wojewodztwa czy tez re-
gionu. Dzieki transmisji przez Internet osoby mieszkajace poza obszarem
objetym zasiegiem regionalnej stacji radiowej maja mozliwoé¢ odbioru au-
dycji bez wzgledu na to, gdzie si¢ znajduja. Wspomnialy$my tez o innych
walorach radia internetowego, ktére wydaja sie atrakcyjnymi argumentami
dla potencjalnych odbiorcéw - czy rzeczywiscie?

Szacuje sig, ze stuchaczy radia internetowego jest przeszto 8 milionéw
i liczba ta ciggle roénie (L. Lessig, 2004). Jesli wzia¢ pod uwage, ze w Polsce
nadaje juz przeszto 100 stacji radia internetowego, liczba odbiorcéw powin-
na by¢ rowniez duza. Postanowilyémy zbadaé, jak kwestia stuchalnosci
radia przedstawia sie wsréd studentéw dwoch poznanskich uczelni wyz-
szych. Badanie, ktére miato charakter sondazowy (sondaz diagnostyczny),
przeprowadzone zostalo w listopadzie 2005 roku za pomoca kwestionariu-
sza ankiety w grupie 104 os6b (61 kobiet, 42 mezczyzn) w wieku od 18 do
25 lat, z czego 28,85% bylo studentami informatyki Politechniki Poznan-
skiej, 48,08% - edukacji medialnej i informatycznej oraz 23,08% - pedagogi-
ki specjalnej Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Ankieto-
wani w wiekszosci pochodzili z miast powyzej 500 tysiecy mieszkaricow
(49,04%), a takze ze wsi (11,54%), miast do 20 tysiecy mieszkaricow (8,65%),
miast powyzej 20 do 50 tysiecy (9,62%), miast od 50 do 100 tysiecy (7,69%),
miast powyzej 100 do 200 tysiecy (4,81%) oraz miast powyzej 200 do 500
tysiecy mieszkancow (5,77%).

66,35% ankietowanych zadeklarowalo, iz korzysta z Internetu codzien-
nie lub prawie codziennie (przede wszystkim studenci informatyki oraz
edukacji medialnej i informatycznej), 17,31% korzysta kilka razy w tygo-
dniu, 7,69% - mniej wiecej raz na tydzien, 4,81% - kilka razy w miesigcu i
tyle samo osob mniej wiecej raz na miesigc. To stosunkowo duza liczba
uzytkownikéw, a mimo to az 44,23% sposérod ankietowanych nie stucha w
ogole radia internetowego. Zatem 55,77% ma z nim rzadszy lub czestszy
kontakt - 10,58% slucha radia internetowego codziennie lub prawie co-
dziennie, 11,54% - kilka razy w tygodniu, 8,65% - mniej wiecej raz na ty-
dzien, 11,54% - kilka razy w miesigcu i az 13,46% - mniej wiecej raz na mie-
siac. Wyniki te przedstawia wykres nr 1.

Ankietowani po$wiecaja na stuchanie radia internetowego odpowied-
nio: kilkanascie minut (20,19%), okoto godziny (26,92%), kilka godzin (9,62%)
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CZY SLUCHASZ RADIA INTERNETOWEGO?

Ohnie
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Wykres 1. Stuchanie radia internetowego (Zrédlo: badania wtasne)

albo czas ,trudny do okreslenia” (2,88%). Radia w sieci sluchaja gléwnie
wieczorami (35,58%) lub po potudniu (17,31%), rzadziej rano (1,92%) i w
nocy (5,77%). Na pytanie weryfikujace stan wiedzy na temat liczby stacji
radia internetowego tylko 29,81% o0s6b znalo prawidlowa odpowiedz (po-
nad 100 stacji). Wiekszos¢ twierdzila, ze jest ich okoto 50 (32,69%), inni my-
Sleli, ze okoto 25 (36,54%), a 0,96% o0s6b nie udzielilo zadnej odpowiedzi.
27,88% badanych stucha radia internetowego w czasie pracy/nauki, 37,5%
w czasie wolnym, a 0,96% udzielito innej odpowiedzi.

PoprosilySmy o wymienienie najchetniej stuchanych stacji radiowych
tradycyjnych (FM) oraz internetowych. Jesli chodzi o radio tradycyjne, an-
kietowani wymieniali takie stacje, jak: RMF FM (30,77%), Radio Zet
(28,85%), Trojka (25%), Eska (21,15%), AFERA (15,38%), Radiostacja
(11,54%), Program 1 (7,69%), Rockradio (7,69%), TOK FM (6,73%), Roxy FM
(5,77%)

Najczesciej stuchane radio internetowe: AFERA (4,81%), BBC (4,81%),
Club977.com (0,96%), Digital Imported (0,96%), Emaus (1,92%), Funkmaster
(0,96%), last.fm (0,96%), Merkury (1,92%), Radiostacja (12,50%), RMF Clas-
sic (6,73%), RMF FM (9,62%), Roxy FM (7,69%), SkyFun (0,96%), Smooth
Jazz (4,81%), Trojka (8,65%), Radiosfera (9,62%), Federation (0,96%), Hit
Radio (0,96%) oraz stacje zagraniczne - z danym formatem (2,88%).

Najczesciej ankietowani stuchaja w Internecie programéw muzycznych
(68,27%), nieco rzadziej stowno-muzycznych (35,58%) i stownych - typu
reportaze, wiadomosci (21,15%).
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JAKICH PROGRAMOW SEUCHASZ NAJCHETNIEJ?

70,00%

60,00%

M stownych (typu wiadomosci, reportaze)

50,00%

O muzycznych
40,00%

B stowno-muzycznych

Binne

30,00%-

20,00%

10,00%

0.00% 1

Wykres 2. Stuchanie programéw radia internetowego (zrédto: badania wiasne)

Zdaniem ankietowanych, radio internetowe moze spelnia¢ przede
wszystkim funkcje: rozrywkowe (91,35%), informacyjne (68,27%), eduka-
cyjne (43,27%) i inne (0,96%).

JAKIE FUNKCJE MOZE SPELNIAC RADIO INTERNETOWE?
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Wykres 3. Funkcje radia internetowego (zrédlo: badania wlasne)

Co zatem sklania studentéw do stuchania radia internetowego? Jako
przyczyny ankietowani wymienili latwa dostepnoé¢ (39,42%), latwosc
utrwalania dzwieku (1,92%), brak koniecznosci posiadania osobnego urza-
dzenia poza komputerem (25%), tatwoé¢ dotarcia do wczesniej wyemito-
wanych audydji, reportazy (6,73%) oraz inne (5,77 %).
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DLACZEGO SLUCHASZ RADIA INTERNETOWEGO?
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Wykres 4. Przyczyny stuchania radia internetowego (zrédto: badania wtasne)

PODSUMOWANIE

Uzyskane wyniki wydaja sie potwierdza¢ rosnaca popularnosé radia
internetowego. Dzi$ juz niemal wszyscy zgadzaja sig¢, ze Internet stanie sie
powszechny do tego stopnia, Ze przestanie by¢ zauwazalny. Rozw6j techno-
logii, infrastruktury sieci i wdrazanie nowych ustug to juz terazniejszosc.
Niewatpliwie najblizsza przyszios¢ Internetu to rozwoéj chociazby interne-
towego radia i telewizji, integracja ustug sieciowych z telefoniag komérkowa
i telewizja. Dzigki takim zastosowaniom bedziemy mogli w kazdym miej-
scu i o kazdej porze wystucha¢ interesujacych nas audycji czy postuchac
ulubionej piosenki.

Na razie tradycyjne rozgtoénie nie widza powodu do obaw. Dostrzega-
ja wprawdzie potrzebe obecnosci w sieci, ale ,dzi$ jednak to wcigz tylko
zabawka, ktora nie ma wielkiego wplywu na poziom stuchalnosci radia” -
zapewnia Krzysztof Nepelski z radia RMF FM, ktorego dziennie w sieci
stucha zaledwie 0,3% jego odbiorcéw, czyli 38,7 tysiecy osob (P. Wilk, 2004).
Za co wiec stuchacze lubia internetowe radio? Przede wszystkim za muzy-
ke, ktorej nie ma na falach radiowych. Dzigki bramkom SMS-owym, cza-
tom, poczcie elektronicznej i komunikatorom mogga sie btyskawicznie skon-
taktowac z prezenterami, zamowi¢ ulubiony utwoér i nawigza¢ znajomosc¢ z
innymi stuchaczami. Kluczem do rosnacej popularnosci radia w sieci moze
sie wiec okazac wszystko to, czego w eterze brakuje. By¢ moze Internet sta-
nie sie tez enklawa niezaleznych radiowcéw i ginacych gatunkéw - repor-
tazu, stuchowiska czy dyskusji ze stuchaczami.
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Istotna z punktu widzenia edukacji jest kwestia, czy radio internetowe
ma szanse stac sie instytucja edukacyjna, posrednikiem w procesie naucza-
nia-uczenia sie. Warto w tym kontekscie przyjrze¢ sie jednej z form eduka-
ji, jaka jest edukacja na odleglos¢ (teleedukacja, edukacja zdalna - ang.
distance learning), a konkretnie e-learning (e-edukacja), czyli ksztalcenie na
odleglos¢ za pomocaq komputeréw i sieci informatycznej, ktére umozliwia
realizacje procesu nauczania-uczenia si¢ niezaleznie od miejsca i czasu (w
trybie synchronicznym i asynchronicznym), wzrost efektow ksztalcenia,
angazowanie sfery emocjonalno-wolicjonalnej (Tanas, 2004). J. Laszczyk
(2004) poczatkéw edukacji zdalnej doszukuje sie w korespondencyjnych
kursach oferowanych przez niektére uniwersytety juz w XVII-XVIII wieku.
Kolejne etapy rozwoju edukacji na odleglos¢ wiazaly sie z upowszechnie-
niem radia, nastepnie telewizji, az wreszcie prawdziwy przelom w popu-
larnoéci nastgpit w latach dziewie¢dziesigtych XX wieku - wraz z powsta-
niem i upowszechnieniem Internetu. Radio internetowe mogtoby sta¢ sie
istotnym elementem e-edukacji, jesli powstaloby radio edukacyjne (nadaja-
ce treéci uzgodnione z instytucjami o§wiatowymi) lub tez gdyby tresci edu-
kacyjne znalazly sie w ramoéwkach radia o profilu innym niz edukacyjny.
By¢ moze tworcy studiéw czy kurséw zdalnych podejma préby wykorzy-
stania radia internetowego do potrzeb edukacyjnych, by¢ moze zaczng po-
wstawac internetowe radiostacje wirtualnych uczelni.
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